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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

UMM Stadtillustrierte Gesamt

1 Ausgabe (LpA)
3 Ausgaben
6 Ausgaben
9 Ausgaben
12 Ausgaben

Weitester Leserkreis

UMM MetropolenConnection

1 Ausgabe (LpA)
3 Ausgaben
6 Ausgaben
9 Ausgaben
12 Ausgaben

Weitester Leserkreis

Index Gesamtleser absolut

L[/l UMM Stadtillus Gesamt 1.173.000

183 2.151.000

245 2.868.000

276 3.241.000

3.461.000

295

335 3.934.000

850.000

100

180 1.527.000

2.015.000

2.271.000

2.425.000

2.799.000




Die Gesamtreichweiten und verbreiteten Auflagen

Reichweiten in der Gesamtbevodlkerung ab 14 Jahre, Leser pro Exemplar und verbreitete Auflagen (IVW)

Leser pro Exemplar Gesamtleser absolut

Leser pro Ausgabe (LpA)

Leser pro Exemplar (LpE) PRI UMM Stadtillustrierte 1.173.000

3,9 724.000

3,6 846.000

0,7 Spiesser 509.000

12,0 | Cinema 995.000

4,5 | Men's Health 1.168.000

Index verbr. Auflage

Verbreitete Auflage
1. Quartal 2011 (IVW)

iVl UMM Stadtillustrierte 554.424

33

185.479

43 235.815

140 @ Spiesser 773.820

15 | Cinema 82.752

47 Men's Health 258.845

4 Quelle: AWA 2011 und IVW 1/2011 UMM Stadtillustrierte



Die Leseranteile in Grofistadten und Ballungsraumen

Gesamtleseranteile in den GroBstadten uber 500.000 Einwohner und in den Ballungsraumen (BIK)

Affinitat Leseranteile in %

GroBstadte / Metropolen

_ \
iber 500.000 Einwohner (pol.) EEI UMM Stadtillustrierte 57 %

296 48 %

146 24 %

114 | Spiesser 18 %

152 | Cinema 25 %

132 Men's Health 21 %

Ballungsraume (BIK)
Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner

278 BV ESEL S e )

77 %

248 69 %

127 35 %

115 | Spiesser 32 %

143 | Cinema 40 %
125 | Men's Health 35 %

5 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Die Leseranteile in werbherelevanten Zielgruppen

Leseranteile in den Zielgruppen Alter bis 49 Jahre und uberdurchschnittlicher geselischaftl.-wirtschaftl. Status

Affinitat Leseranteile in %
156 85 %
157 85 %
168 | Spiesser 92 %
155 | Cinema 85 %
148 Men's Health 81 %

UMM Stadtillustriert
schaftl.-wirtschaftlicher Status L2 actiiustrierte S
hoéheres Bildungs-, Berufs- 139 31 9%

und Einkommensniveau
(1-2 von Skala 1-7)

163 37 %
167 | Spiesser 37 %
129 | Cinema 29 %

153 | Men's Health 34 %

6 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Grofstadte und Ballungsraume

Das Reichweitenniveau in den Altersgruppen bis 49 Jahre

mit mindestens mittlerer Schulbildung

mit Abitur, Hochschulreife bzw. Studium

mit mindestens mittlerer Schulbildung
und Haushaltsnettoeinkommen 2.000 € und mehr

Grof3stadte uber 500.000 Einwohner und Ballungsraume (BIK)

UMM Stadtillustrierte



Die jungen und gut ausgebildeten Zielgruppen

Alter bis 49 Jahre mit mindestens mittlerer Schulbildung in Gro3stadten / Ballungsraumen (Reichweiten)

Reichweiten in Tsd. Reichweiten in %

230 4,7 %
169 3,4 %
67 | Spiesser 1,4 %
166 | Cinema 3.4 %
161 | Men's Health 3,3 %

Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner
304 3,8 %
229 2,9 %
127 | Spiesser 1,6 %
255 | Cinema 3,2 %
250 | Men's Health 3,1%

7 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Die jungen und hoher gehildeten Zielgruppen

Alter bis 49 Jahre mit Abitur, Hochschulreife, Studium in GroBstadten / Ballungsraumen (Reichweiten)

Reichweiten in Tsd. Reichweiten in %

GroBstadte / Metropolen
Uber 500.000 Einwohner (pol.)

Pl UMM Stadtillustrierte 9,0 %
122 4,7 %

121 4,6 %

39 | Spiesser 1,5 %

91 | Cinema 3,5%

90 | Men's Health 3,4 %

Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner
151 3,8 %
159 4,0 %
83  Spiesser 2,1 %
124 | Cinema 3,1%
143 | Men's Health 3,6 %

8 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Die jungen und kaufkraftigen Zielgruppen

Alter bis 49 Jahre* mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 € und mehr in GroB8stadten / Ballungsraumen

GroBstadte / Metropolen
Uber 500.000 Einwohner (pol.)

Ballungsraume (BIK)
Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner

Reichweiten in Tsd.

pYRM UMM Stadtillustrierte
145

93

49 @ Spiesser

1,5 %

106

Cinema

4,5 %

2,9 %

3,3 %

112 | Men's Health

3,5 %

kP2l UMM Stadtillustrierte

200

137

105 | Spiesser

1,9 %

2,4 %

175 | Cinema

187 | Men's Health

5,8 %

3,6 %

3,1 %

3,3 %

Reichweiten in %

7,5 %

UMM Stadtillustrierte

9 Quelle: AWA 2011 * mit mindestens mittlerer Schulbildung



Lifestyle-Zielgruppen in Grofistadten

Das Reichweitenniveau in den Altersgruppen bis 49 Jahre mit mind. mittlerer Schulbildung

TAPs 2011 - technisch Fortschrittliche, Technikfans
Trendsetter - Spursinn fir Neues
Sehr Aktive - hohe Kontakt-, Lebens- und Konsumfreude

Kulturaktive - vielfaltige kulturelle Freizeitaktivitaten

Grof3stadte uber 500.000 Einwohner und Ballungsraume (BIK)

UMM Stadtillustrierte



Die jungen und technikaffinen Zielgruppen

Alter bis 49 Jahre* mit hohem Technikinteresse (TAPs 2011) - 10 von 15 Bedingungen

Reichweiten in Tsd. Reichweiten in %

GroBstadte / Metropolen
Uber 500.000 Einwohner (pol.)

[::l UMM Stadtillustrierte 10,6 %

50 6,2 %

a7 e T se
17  Spiesser 2,1 %
49 | Cinema 6,1 %
51 | Men's Health 6,3 %
Ballungsraume (BIK) Pl UMM Stadtillustrierte 8,5 %

Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner

39 | Spiesser 2,8 %
69 | Cinema 4,9 %
90 | Men's Health 6,3 %

10 Quelle: AWA 2011 * mit mindestens mittlerer Schulbildung UMM Stadetillustrierte



Die jungen und trendigen Zielgruppen

Alter bis 49 Jahre* mit Spursinn fur Neues (Trendsetter)

Reichweiten in Tsd. Reichweiten in %

GroBstadte / Metropolen

1 - 0,
iber 500.000 Einwohner (pol.) Ll UMM Stadtillustrierte 11,5 %

16 | Spiesser 1,9 %
46 Cinema 5,2 %
48 | Men's Health 5,5%

Ballungsraume (BIK)
Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner

itkF@ UMM Stadtillustrierte 8,6 %

74 5,4 %

74 5,4 %

22 | Spiesser 1,6 %

57 | Cinema 4,2 %

85 | Men's Health 6,2 %

11 Quelle: AWA 2011 * mit mindestens mittlerer Schulbildung UMM Stadetillustrierte



Die jungen und sehr aktiven Zielgruppen

Alter bis 49 Jahre* mit hoher Kontakt-, Lebens- und Konsumfreude, vielseitigen Interessen, offen fiir Neues

GroBstadte / Metropolen
Uber 500.000 Einwohner (pol.)

Ballungsraume (BIK)
Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner

Reichweiten in Tsd.

141 57 %
124 5,0 %
44 | Spiesser 1,8 %
113 | Cinema 4,5 %
109 | Men's Health 4,4 %

86 %
190 4,8 %
163 4,1 %
94 Spiesser 2,4 %
166 Cinema 4,2 %
170 | Men's Health 4,3 %

Reichweiten in %

10,8 %

UMM Stadtillustrierte

12 Quelle: AWA 2011 * mit mindestens mittlerer Schulbildung



Die jungen und kulturinteressierten Zielgruppen

Alter bis 49 Jahre* mit vielfaltigen Kulturaktivitaten - mindestens 6 von 16 Kultursparten

Reichweiten in Tsd. Reichweiten in %

GroBstadte / Metropolen
Uber 500.000 Einwohner (pol.)

(E[Vl UMM Stadtillustrierte 18,1 %

74 8,9 %

23  Spiesser 2,8 %
63  Cinema 7,6 %
29 | Men's Health 3,5 %

Ballungsraume (BIK)
Kernstadte mit Umland -
mind. 750.000 Einwohner

Il UMM Stadtillustrierte 17,7 %

93 8,7 %

o [N 7e%
39 | Spiesser 3,6 %
79 | Cinema 7,5 %
40 Men's Health 3,8 %

13 Quelle: AWA 2011 * mit mindestens mittlerer Schulbildung UMM Stadetillustrierte



