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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi                    I
Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

1 UMM Stadtillustrierte

Kölner Illustrierte

 Köln
erscheint monatlich

Copypreis 1,00 €

verbr. Aufl. 18.302

verk. Aufl. 18.034

Live!

 Köln
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 43.493

journal Frankfurt

 Frankfurt
erscheint 14-täglich

Copypreis 1,80 €

verbr. Aufl. 25.456

verk. Aufl. 25.267

Frankfurt Pur

 Frankfurt
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 30.335

[030]

 Berlin
erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 51.806

zitty

 Berlin
erscheint 14-täglich

Copypreis 3,50 €

verbr. Aufl. 33.271

verk. Aufl. 32.702

tip

 Berlin
erscheint 14-täglich

Copypreis 3,40 €

verbr. Aufl. 37.342

verk. Aufl. 36.195

SZENE Hamburg

 Hamburg
erscheint monatlich

Copypreis 3,00 €

verbr. Aufl. 13.357

verk. Aufl. 12.969

hamburg:pur

 Hamburg
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 42.602

In münchen

 München
erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 84.267

1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)
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Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)

kreuzer

 Leipzig
erscheint monatlich

Copypreis 2,50 €

verbr. Aufl. 10.236

verk. Aufl. 9.354

Dresdner

 Dresden
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 34.120

plärrer

 Nürnberg
erscheint monatlich

Copypreis 2,00 €

verbr. Aufl. 6.430

verk. Aufl. 5.512

Schädelspalter

 Hannover
erscheint monatlich

Copypreis 2,00 €

verbr. Aufl. 6.906

verk. Aufl. 4.752

Bremer

 Bremen
erscheint monatlich

Copypreis 1,50 €

verbr. Aufl. 15.086

verk. Aufl. 14.646

Trailer

 Ruhr
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 34.888

biograph

 Düsseldorf
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 32.880

meier

 Mannheim
erscheint monatlich

Copypreis 2,50 €

verbr. Aufl. 17.100

verk. Aufl. 16.925

Lift

 Stuttgart
erscheint monatlich

Copypreis 2,20 €

verbr. Aufl. 15.255

verk. Aufl. 14.672

UMM Stadtillustrierte



Reichweiten in der Gesamtbevölkerung ab 14 Jahre bei 1, 3, 6, 9 und 12 Einschaltungen absolut 

3 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

UMM Stadtillustrierte Gesamt

  1 Ausgabe (LpA)

  3 Ausgaben

  6 Ausgaben

  9 Ausgaben

12 Ausgaben

Weitester Leserkreis

Gesamtleser absolutIndex

UMM MetropolenConnection

  1 Ausgabe (LpA)

  3 Ausgaben

  6 Ausgaben

  9 Ausgaben

12 Ausgaben

Weitester Leserkreis

Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

1.173.000

2.151.000

2.868.000

3.241.000

3.461.000

3.934.000

UMM Stadtillus Gesamt

850.000

1.527.000

2.015.000

2.271.000

2.425.000

2.799.000

UMM MetroCon100

180

237

267

285

329

100

183

245

276

295

335



554.424

185.479

235.815

590.000

82.752

258.845

1.173.000

724.000

846.000

509.000

995.000

1.168.000

Reichweiten in der Gesamtbevölkerung ab 14 Jahre, Leser pro Exemplar und verbreitete Auflagen (IVW) 

4 Quelle: AWA 2011 und IVW I/2011 UMM Stadtillustrierte

Leser pro Ausgabe (LpA)
Leser pro Exemplar (LpE)

Gesamtleser absolut

2,1

3,9

3,6

0,7

12,0

4,5

100

33

43

140

15

47

Leser pro Exemplar

Verbreitete Auflage
1. Quartal 2011 (IVW)

verbr. AuflageIndex

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

Die Gesamtreichweiten und verbreiteten Auflagen

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

773.820



 Gesamtleseranteile in den Großstädten über 500.000 Einwohner und in den Ballungsräumen (BIK)

5 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Leseranteile in %Affinität

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die Leseranteile in Großstädten und Ballungsräumen

57 %

48 %

24 %

18 %

25 %

21 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

77 %

69 %

35 %

32 %

40 %

35 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

278

248

127

115

143

125

351

296

146

114

152

132



 Leseranteile in den Zielgruppen Alter bis 49 Jahre und überdurchschnittlicher gesellschaftl.-wirtschaftl. Status

6 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Alter bis 49 Jahre

Leseranteile in %Affinität

Überdurchschnittlicher gesell- 
schaftl.-wirtschaftlicher Status
höheres Bildungs-, Berufs- 

und Einkommensniveau

(1-2 von Skala 1-7)

Die Leseranteile in werberelevanten Zielgruppen

75 %

85 %

85 %

92 %

85 %

81 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

33 %

31 %

37 %

37 %

29 %

34 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

137

156

157

168

155

148

145

139

163

167

129

153



UMM Stadtillustrierte

Das Reichweitenniveau in den Altersgruppen bis 49 Jahre

mit mindestens mittlerer Schulbildung 7

mit Abitur, Hochschulreife bzw. Studium 8

mit mindestens mittlerer Schulbildung
und Haushaltsnettoeinkommen 2.000 ¤ und mehr 9

Großstädte über 500.000 Einwohner und Ballungsräume (BIK)

Großstädte und Ballungsräume



 Alter bis 49 Jahre mit mindestens mittlerer Schulbildung in Großstädten / Ballungsräumen (Reichweiten)

7 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die jungen und gut ausgebildeten Zielgruppen

Reichweiten in %Reichweiten in Tsd.

8,6 %

4,7 %

3,4 %

1,4 %

3,4 %

3,3 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

6,7 %

3,8 %

2,9 %

1,6 %

3,2 %

3,1 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

424

230

169

67

166

161

534

304

229

127

255

250



 Alter bis 49 Jahre mit Abitur, Hochschulreife, Studium in Großstädten / Ballungsräumen (Reichweiten)

8 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Reichweiten in %Reichweiten in Tsd.

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die jungen und höher gebildeten Zielgruppen

9,0 %

4,7 %

4,6 %

1,5 %

3,5 %

3,4 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

7,3 %

3,8 %

4,0 %

2,1 %

3,1 %

3,6 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

235

122

121

39

91

90

287

151

159

83

124

143



 Alter bis 49 Jahre* mit Haushaltsnettoeinkommen 2.000 ¤ und mehr in Großstädten / Ballungsräumen

9 UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Reichweiten in %Reichweiten in Tsd.

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die jungen und kaufkräftigen Zielgruppen

7,5 %

4,5 %

2,9 %

1,5 %

3,3 %

3,5 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

5,8 %

3,6 %

2,4 %

1,9 %

3,1 %

3,3 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

243

145

93

49

106

112

324

200

137

105

175

187

Quelle: AWA 2011   * mit mindestens mittlerer Schulbildung



UMM Stadtillustrierte

Das Reichweitenniveau in den Altersgruppen bis 49 Jahre mit mind. mittlerer Schulbildung

Lifestyle-Zielgruppen in Großstädten

TAPs 2011 – technisch Fortschrittliche, Technikfans 10

Trendsetter – Spürsinn für Neues 11

Sehr Aktive – hohe Kontakt-, Lebens- und Konsumfreude 12

Kulturaktive – vielfältige kulturelle Freizeitaktivitäten 13

Großstädte über 500.000 Einwohner und Ballungsräume (BIK)



 Alter bis 49 Jahre* mit hohem Technikinteresse (TAPs 2011)  –  10 von 15 Bedingungen

10 Quelle: AWA 2011   * mit mindestens mittlerer Schulbildung UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Reichweiten in %Reichweiten in Tsd.

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die jungen und technikaffinen Zielgruppen

10,6 %

6,2 %

5,8 %

2,1 %

6,1 %

6,3 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

8,5 %

4,7 %

5,0 %

2,8 %

4,9 %

6,3 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

86

50

47

17

49

51

121

67

71

39

69

90



 Alter bis 49 Jahre* mit Spürsinn für Neues (Trendsetter)

11 Quelle: AWA 2011   * mit mindestens mittlerer Schulbildung UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Reichweiten in %Reichweiten in Tsd.

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die jungen und trendigen Zielgruppen

11,5 %

6,8 %

7,1 %

1,9 %

5,2 %

5,5 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

8,6 %

5,4 %

5,4 %

1,6 %

4,2 %

6,2 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

101

60

62

16

46

48

117

74

74

22

57

85



 Alter bis 49 Jahre* mit hoher Kontakt-, Lebens- und Konsumfreude, vielseitigen Interessen, offen für Neues

12 Quelle: AWA 2011   * mit mindestens mittlerer Schulbildung UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Reichweiten in %Reichweiten in Tsd.

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die jungen und sehr aktiven Zielgruppen

10,8 %

5,7 %

5,0 %

1,8 %

4,5 %

4,4 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

8,6 %

4,8 %

4,1 %

2,4 %

4,2 %

4,3 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

268

141

124

44

113

109

346

190

163

94

166

170



 Alter bis 49 Jahre* mit vielfältigen Kulturaktivitäten  –  mindestens 6 von 16 Kultursparten

13 Quelle: AWA 2011   * mit mindestens mittlerer Schulbildung UMM Stadtillustrierte

Großstädte / Metropolen
über 500.000 Einwohner (pol.)

Reichweiten in %Reichweiten in Tsd.

Ballungsräume (BIK)
Kernstädte mit Umland -

mind. 750.000 Einwohner

Die jungen und kulturinteressierten Zielgruppen

18,1 %

8,9 %

8,2 %

2,8 %

7,6 %

3,5 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

17,7 %

8,7 %

7,6 %

3,6 %

7,5 %

3,8 %

UMM Stadtillustrierte

Prinz

Neon

Spiesser

Cinema

Men's Health

150

74

68

23

63

29

188

93

81

39

79

40


