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Mode-Zielgruppen   –   ein Vergleich UMM BerlinConnection versus Berliner Abonnement-Zeitungen
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Verbreitungsgebiet Berlin, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

1 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 122.419, verkaufte Auflage 68.897 (nur Kauftitel)

[030]

erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 51.806

zitty

erscheint 14-täglich

Copypreis 3,50 €

verbr. Aufl. 33.271

verk. Aufl. 32.702

tip

erscheint 14-täglich

Copypreis 3,40 €

verbr. Aufl. 37.342

verk. Aufl. 36.195

Die Einzeltitel der UMM BerlinConnection

UMM Stadtillustrierte



Die Reichweite in der Berliner Gesamtbevölkerung ab 14 Jahre bei 1, 3, 6, 9 und 12 Einschaltungen

UMM Stadtillustrierte

Die Leserzahlen der UMM BerlinConnection

2 Quelle: AWA 2011  –  Stadtgebiet Berlin
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  3 Ausgaben

  6 Ausgaben

  9 Ausgaben
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UMM-BerlinConnection versus Berliner Abonnement-Zeitungen *  –  Leseranteile in %

3 Quelle: AWA 2011  –  Stadtgebiet Berlin     * Abo-Titel: Berliner Zeitung, Berliner Morgenpost, Der Tagesspiegel UMM Stadtillustrierte

Das Leserprofil der UMM BerlinConnection

20 bis 59 Jahre

20 bis 49 Jahre

mit Abitur / Studium

Alter bis 49 Jahre

mit Haushaltsnettoeinkommen

2.000 ¤ und mehr

42 %

78 %

39 %

67 %

23 %

36 %

28 %

37 %

22 %

28 %

72

134

91

157

109

171

96

124

99

128

Berliner Abo-Zeitungen

mit mindestens

mittlerer Schulbildung

mit Haushaltsnettoeinkommen

2.500 ¤ und mehr

UMM BerlinConnection

Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100



UMM BerlinConnection versus Berliner Abonnement-Zeitungen

Junge Mode-Zielgruppen bis 49 Jahre

UMM Stadtillustrierte
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UMM-BerlinConnection versus Berliner Abonnement-Zeitungen  –  Leser bis 49 Jahre (Leseranteile in %)

4 Quelle: AWA 2011  –  Stadtgebiet Berlin UMM Stadtillustrierte

Modeeinstellung und Modeinteresse

Kleidung
hohe Ausgabenbereitschaft

20 bis 59 Jahre

20 bis 49 Jahre

21 %

47 %

12 %

26 %

11 %

26 %

6 %

23 %

9 %

23 %

72

158

77

169

77

177

57

203

70

177

Berliner Abo-Zeitungen

UMM BerlinConnection

Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100

Kosmetik
hohe Ausgabenbereitschaft

Mode, Modetrends
ganz besonderes Interesse

Modebewusstsein
mache neue Mode gleich mit

Modische Kleidung
Marken sind mir besonders wichtig



UMM-BerlinConnection versus Berliner Abonnement-Zeitungen  –  Leser bis 49 Jahre (Leseranteile in %)

5 Quelle: AWA 2011  –  Stadtgebiet Berlin UMM Stadtillustrierte

Kaufverhalten und Konsumstile

gepflegtes Aussehen

ist für mich ganz wichtig

ich probiere immer

gern etwas Neues aus

zur Zeit leiste ich mir einiges,

schaue nicht so sehr aufs Geld

für gute Qualität bin ich

auch bereit, mehr zu zahlen

ich kaufe gern Produkte

einer exklusiven Firma

20 bis 59 Jahre

20 bis 49 Jahre

31 %

50 %

24 %

40 %

30 %

38 %

2 %

9 %

4 %

9 %

75

121

77

130

98

125

65

246

77

180

Berliner Abo-Zeitungen

UMM BerlinConnection

Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100



6 Quelle: AWA 2011  –  Stadtgebiet Berlin UMM Stadtillustrierte

Käufertypologien und Käuferprofile

Designorientierte
kaufe gern Produkte mit modernem Design

Trendsetter
Leute mit Spürsinn für Neues

Ultra Consumers
intensive, spontane, 

extrovertierte Konsumenten

Intensiv-Shopper
häufig Einkaufen gehen

Qualitätsorientierte

Konsumenten

20 bis 59 Jahre

20 bis 49 Jahre

10 %

23 %

9 %

18 %

8 %

16 %

10 %

14 %

6 %

12 %

60

139

59

136

76

163

123

166

75

136

Berliner Abo-Zeitungen

UMM BerlinConnection

UMM-BerlinConnection versus Berliner Abonnement-Zeitungen  –  Leser bis 49 Jahre (Leseranteile in %)

Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100


