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Die Einzeltitel der UMM BerlinGonnection
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Die Leserzahlen der UMM BerlinGonnection

Index Gesamtleser absolut

1 Ausgabe (LpA) 100 279.000

3 Ausgaben 163 455.000

6 Ausgaben 200 559.000

606.000

9 Ausgaben 217

12 Ausgaben 227 632.000

Weitester Leserkreis 244 683.000




Das Leserprofil der UMM BerlinGonnection

Bevélkerungs- /
Affinitat Leseranteile in %

100 59 %
Alter bis 49 Jahre
1K' UMM BerlinConnection 78 %

mit mindestens 100 43 %

mittlerer Schulbildung 157 67 %
100 21 %

mit Abitur / Studium
171 36 %

mit Haushaltsnettoeinkommen 100 30 %

2.000 € und mehr 124 37 %
100 22 %

mit Haushaltsnettoeinkommen
2.500 € und mehr 128 28 %




Die Leseranteile in den Zielgruppen bis 49 bzw. his 59 Jahre

Die Leserstruktur der Berliner Printmedien in den Altersgruppen bis 49 bzw. bis 59 Jahre

Leser in Tsd. Leseranteile in %

PLYM Alter bis 59 Jahre 90 %

UMM

BerlinConnection PRN  Alter bis 49 Jahre

BEZ 66 %

Berliner Zeitung

o,
BM 67 %

Berliner Morgenpost

o,
TS 74 %

Der Tagesspiegel

84 %

TAZ

die tageszeitung a1 65 %

4 Quellen: AWA 2011 (fiir UMM) und MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin UMM Stadtillustrierte



Die Reichweiten in der jungen Zielgruppe bis 49 Jahre

Reichweiten bei 1, 3 und 6 Einschaltungen in der jungen Zielgruppe bis 49 Jahre im Stadtgebiet Berlin

Reichweite in Tsd. Reichweite in %

UMM

BerlinConnection 3 Einschaltungen

6 Einschaltungen 24,3 %

BEZ
Berliner Zeitung

19,3 %

BM
Berliner Morgenpost

17,5 %

TS
Der Tagesspiegel
15,8 %
41 2,4 %
LN 64 3,7 %
die tageszeitung
78 4,5 %

5 Quellen: AWA 2011 (fiir UMM) und MA 2011 Tageszeitungsdatensatz — Stadtgebiet Berlin UMM Stadetillustrierte



Junge Consumer-Zielgruppen bis 49 Jahre

UMM BerlinConnection in Berlin versus Berliner Gesamtbevodlkerung

Kaufertypologien und Kauferprofile

Kaufverhalten und Konsumstile

6
7

Sport, Ausgehen, Urlaubsreisen 10
11

Kulturelle Freizeitaktivitaten

UMM Stadtillustrierte



Kaufertypologien und Kauferprofile

Modebewusste
mache neue Mode gleich mit

Trendsetter
Leute mit Spursinn fur Neues

TAPs 2011

technisch Fortschrittliche, Technik-Fans
(mindestens 4 von 18 Bedingungen)

Qualitatsorientierte
Konsumenten

Ultra Consumers

Affinitat

100

p{ixJ UMM BerlinConnection

100
164

100

141

100
166

9 %

8 %

100
136

9 %

11 %

10 %

12 %

13 %

14 %

16 %

Bevolkerungs- /
Leseranteile in %

23 %



Kaufverhalten und Konsumstile

ich probiere immer
gern etwas Neues aus

fir gute Qualitat bin ich
auch bereit, mehr zu zahlen

bei Nahrungsmitteln achte ich
vor allem auf die Qualitat

modernes Design
besonders interessiert

kaufe haufiger in guten
Feinkostgeschaften / Weinladen

Bevélkerungs- /
Affinitat Leseranteile in %

100 31 %

iK'l UMM BerlinConnection 40 %

100 30 %

125 38 %

100 13 %

185 24 %

100 7%

224 15 %

100 2%
334 8 %




Kaufplane in den nachsten 1 bis 2 Jahren

Bevolkerungs- /
Affinitat Leseranteile in %

100 12 %
Smartphone
AR UMM BerlinConnection 25 %

100 10 %
PC / Notebook

257 25 %

100 6 %
Digitalkamera
192

11 %

100 2%
elektr. Espressomaschine
222 4 %

100 6 %
Pkw
132 8 %




Geldanlagen und Versicherungen

Bevolkerungs- /

Affinitat Leseranteile in %
o,
Kernzielgruppe Geldanlagen 100 5%
2ble 7 Geldanlagen iW{‘l UMM BerlinConnection 9 9%
Aktien, Aktienfonds kaufen 100 3%
Planung néchste 1-2 Jahre 249 s
o,
Private Altersvorsorge ke 8 %
besonders interessiert 161 13 %
0,

Private Krankenversicherung Lk 2%
geplant 413 e
hohe Ausgabebereitschaft 100 7%
fir Versicherungen 154 11 %




Sport, Ausgehen, Urlaubsreisen

Besuch im Fitnessstudio
haufig / gelegentlich

Ausgehen
hohe Ausgabebereitschaft

gute Ernahrung, gutes Essen
hohe Ausgabebereitschaft

Sehr Aktive

Kontakt-, Lebens- und
Konsumfreude, offen flr
Neues, vielseitige Interessen

Urlaubsreisen
hohe Ausgabebereitschaft

Bevolkerungs- /
Affinitat Leseranteile in %

100 22 %

;X UMM BerlinConnection 41 %
100 25 %

163 41 %
100 21 %

191 40 %
100 25 %

158 40 %
100 26 %

170 43 %



Kulturelle Freizeitaktivitaten

Bevolkerungs- /
Affinitat Leseranteile in %

Kulturaktive 100 9%

mind. 6 von 16 Kultursparten

Kyl UMM BerlinConnection 27 %

o,
Kinobesuche 100 9%

wochentlich / mehrmals im Monat 272 25 9%,

Museen, Galerien, 100
Kunstausstellungen
regelméBige Besuche 333 11 %

-)
Musikveranstaltungen, Konzerte 100 4 %
regelméBige Besuche 170 o
100 1%

Theater, Oper, Schauspiel
regelmaBige Besuche 374 5%




