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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)




Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1.173.000

1 Ausgabe (LpA) 100

2.151.000

3 Ausgaben 183

6 Ausgaben 245 2.868.000
9 Ausgaben 276 3.241.000
12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000



Das Leserprofil: Junges Alter und mittlere Schulbildung

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

mindestens mittlerer
Schulbildung 118 | O uUberregionale Abo-Zeitungen 45 %
110 | © Wochenzeitungen 42 %
79 | O regionale Abo-Zeitungen 30 %
mindestens mittlerer
Schulbildung 104 26 %
96 24 %
64 16 %
mindestens mittlerer
Schulbildung 92 14 %
87 13 %
53 8 %




Das Leserprofil: Junges Alter und hohere Schulbildung

UMM Stadtillustrierte versus Durchschnitt der uberregionalen bzw. regionalen Abo-Zeitungen und Wochenzeitungen

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
Alter bis 49 Jahre PIl UMM Stadtillustrierte 34 %

mit Abitur / Studium

174 | © Wochenzeitungen 29 9%
81 O regionale Abo-Zeitungen 13 %

Alter bis 39 Jahre

mit Abitur / Studium L0

22 %

149 17 %

67 8 %

Alter bis 29 Jahre

13 %
mit Abitur / Studium

182

127 9 %

59 4 %

B Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Berufsmotivation und Wertorientierung

UMM versus Durchschnitt der uiberreg. bzw. reg. Abo-Zeitungen und Wochenzeitungen

Beherrschung mindestens einer Fremdsprache 6

Besonderes Interesse an beruflicher Weiterbildung
RegelmaBige PC-Nutzer: Arbeitsplatz, Uni, Schule
Wertorientierung: Gute, vielseitige Bildung
Wertorientierung: Immer Neues lernen

Wertorientierung: Sozialer Aufstieg

Wertorientierung: Erfolg im Beruf

UMM Stadtillustrierte



Beherrschung mindestens einer Fremdsprache

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

Alter bis 49 Jahre

113 O uberregionale Abo-Zeitungen 46 %
107 | © Wochenzeitungen 43 %
73 | O regionale Abo-Zeitungen 29 %
Alter bis 39 Jahre 165 45 %
98 27 %
88 24 %
59 16 %
Alter bis 29 Jahre 167 29 9
84 15 %
77 13 %
50 9 %




Besonderes Interesse an heruflicher Weiterbildung

UMM Stadtillustrierte versus Durchschnitt der iberregionalen bzw. regionalen Abo-Zeitungen und Wochenzeitungen

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
125 25 %
112 | @ Wochenzeitungen 22 o
75 | O regionale Abo-Zeitungen 15%

100 14 %
63 9 %

9 %

9 %

56 5%

7 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



RegelmaBige PC-Nutzer: Arbeitsplatz, Uni, Schule

UMM Stadtillustrierte versus Durchschnitt der iberregionalen bzw. regionalen Abo-Zeitungen und Wochenzeitungen

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
145 37 %
131 | O Wochenzeitungen 33 9%
84 O regionale Abo-Zeitungen 22 %

117 19 %
69 11 %

112 10 %

56 5%

8 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Wertorientierung: Gute, vielseitige Bildung

Affinitat Leseranteile in %

Gesamt = Index 100

Alter bis 49 Jahre 141 RS e 9

118 | @ uberregionale Abo-Zeitungen 38 %

110 | @ Wochenzeitungen 36 %

81 | O regionale Abo-Zeitungen 26 %

106 22 %

99 20 %

65 13 %

99 12 %

94 11 %

56 7%




Wertorientierung: Immer Neues lernen

Affinitat Leseranteile in %

Gesamt = Index 100

110 | @ uberregionale Abo-Zeitungen 32 %
103 | @ Wochenzeitungen 30 %

77 | O regionale Abo-Zeitungen 22 %

93 17 %

86 16 %

63 12 %

Alter bis 29 Jahre

80 9 %
75 8 %

54 6 %




Wertorientierung: Sozialer Aufstieg

Affinitat Leseranteile in %

Gesamt = Index 100

Allerbis 49 Jahre 30%
93 | O uberregionale Abo-Zeitungen 21 %
79 © Wochenzeitungen 17 %
72 | O regionale Abo-Zeitungen 16 %
82 12 %
64 10 %
60 9 %
Alter bis 29 Jahre 170 15 %
73 6 %
64 6 %
51 5%




Wertorientierung: Erfolg im Beruf

Affinitat Leseranteile in %

Gesamt = Index 100

97 O uberregionale Abo-Zeitungen 34 %
87 © Wochenzeitungen 31 %

74 O regionale Abo-Zeitungen 26 %

87 20 %

78 18 %

61 14 %

Alter bis 29 Jahre

77 11 %
75 11 %

53 8 %




