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Tiefkuhlkost, Fertiggerichte - Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte
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Copypreis 3,50 €
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Copypreis 1,80€
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kostenlos
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi

Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen
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verbr. Aufl.  15.255 verbr. Aufl.  32.880 verbr. Aufl. 15.086 verbr. Aufl.  6.906 verbr. Aufl.  10.236
verk. Aufl.  14.672 verk. Aufl.  14.646 verk. Aufl.  4.752 verk. Aufl.  9.354
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verbr. Aufl.  6.430 verbr. Aufl. 34.120 verbr. Aufl. 17.100 verbr. Aufl. 34.888

erscheint monatlich

verk. Aufl.  5.512 verk. Aufl.  16.925

UMM Stadtillustrierte

2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)




Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1 Ausgabe (LpA) 100 1.173.000

3 Ausgaben 183 2.151.000

6 Ausgaben 245 2.868.000

3.241.000

9 Ausgaben 276

12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000




Das Stadteprofil der UMM Stadtillustrierten

Affinitat Bevélkerungs-/Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

GroBstadte tber 100 31 %

100.000 Einwohner 211 IR 66 %

GrofBstadte tiber 100 16 %

500.000 Einwohner 351 57 %
100 10 %

Millionenstadte (BIK)
366 36 %
100 28 %

Ballungsraume (BIK)
278 77 %




Das Leserprofil der UMM Stadtillustrierten

Affinitat Bevélkerungs-/Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
100 35 %
Alter bis 39 Jahre
146 RIS EL IS G 51 %
100 55 %
Alter bis 49 Jahre
137 75 %
Alter bis 49 Jahre mit 100 36 %
Haushaltsnettoeinkommen .
2.000 € und mehr 117 42 %
Alter bis 49 Jahre mit 100 29 9%
Haushaltsnettoeinkommen
2.500 € und mehr 118 34 %
100 25 %
Abitur / Studium
176 44 %
uberdurchschnittl. gesellschatftl.- .
wirtschaftlicher Status 100 22 %
héheres Bildungs-, Beruf- und 145 33 9%

Einkommensniveau (1-2 von Skala 1-7)



Verbraucher-Zielgruppen bis 49 Jahre

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevolkerung - Bevdlkerungs- bzw. Leseranteile in %

Einkaufs- und Ernahrungsverhalten 6

Alkoholfreie Getranke - Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

Biergetranke - Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage
Spirituosen - Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage
SuBigkeiten - Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

Tiefkuhlkost, Fertiggerichte - Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

UMM Stadtillustrierte



Einkaufs- und Ernahrungsverhalten

Affinitat Bevolkerungsanteile

- H H 0O,
Gesamt = Index 100 bzw. Leseranteile in %

Ich probiere immer wieder 100 22 %
gern etwas Neues aus \F#l UMM Stadtillustrierte 38 %
Hohe Ausgabenbereitschaft: 100 18 %
gute Erndhrung, gutes Essen 157 28 %
gesunder Erméhrung und. 100 R
O,

gesunder Lebensweise = 23 %
Bei Nahrungsm_itteln ap!]te if:h 100 12 %
vor allem auf die Qualitat, nicht 189 22 9
so sehr auf den Preis °
Lege Wert auf Produkte 100 8 %
aus okologischem Anbau 240 20 %

i 100 7%
Gehe haufig zum Essen aus 201 13 %
Kaufe haufiger in guten 100 29,
Feinkostgeschaften und o
besonderen Weinladen el e




Alkoholfreie Getranke — Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

Affinitat Bevoblkerungsanteile

P, zw. L ranteile in %
Gesamt = Index 100 b eseranteile o

Mineral 100 33 %
neraiwasser (78 UMM Stadtillustrierte 50 %
Fruchtsifte, Fruchtnektar 100 22 %
oder Fruchtsaftgetranke 158 35 %
Cola-Getrink 100 22 %
ola-Getranke 153 339
Multivitaminsift 100 13 %
ultivitaminsifte 174 23 %
Milchmixgetréinke bzw. 100 9 %
Joghurtgetranke 208 18 %
Energy Drinks wie z.B. 100 7%
Red Bull, Flying Horse 196 13 %
Bittergetrénke / -limonaden 100 3 %
wie Bitter Lemon, Tonic Water 231 8 %



Biergetranke — Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevolkerung - Alter bis 49 Jahre, mindestens mittlere Schulbildung

Affinitat Bevoblkerungsanteile

S o
Gesamt = Index 100 bzw. Leseranteile in %

Pils [\ Gesamtbevélkerung 14 %
il UMM Stadtillustrierte 24 %
1 )
Exportbier 00 £
207 6 %
. . 100 6 %
Weizenbier e 0%
100
Kdlsch
264 4 %
100 3%
Alkoholfreies Bier
oholfreies Bie = e
100
Malzbier
alzbie 5] e
Alkopops, 100
alkoholhaltige Mixgetranke 227 9 %

8 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Wein und Sekt — Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

Affinitat Bevoblkerungsanteile

N
Gesamt = Index 100 bzw. Leseranteile in %

Rotwei 100 11 %
oen 205 RYUNLESELTITE G 23 %
100 6 %
Trockener WeiBwein
ockener WeiBwei EEE 16%
Halbtrockener, lieblicher 100 3%
Weilwein 132 4 %
100 2%
g iBher
Rose, WeiBherbst 190 -
100 10 %
Sekt PR 20 %
ch ner 100 1%
ampagne 245 3 %
Siidweine wie 100 0,5 %
Sherry und Portwein 209 1%




Spirituosen — Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

Affinitat Bevélkerungsa_nte_ile
bzw. Leseranteile in %

Gesamt = Index 100

Wodk 100 7

0dka 78 UMM Stadtillustrierte 8 %
Obsthrande wie 100 2%
Himbeergeist, Kirschwasser 188 4 %
B 100 1%

um 247 4 %
Gi 100 1%

n 334 3%

e . - 100 2%
Aperitif wie Campari, Martini 262 59
Magenbitter, Krauterlikor 100 39,
wie Jagermeister, Underberg, 201 6 %
Fernet Branca °
Alkoholische Getrnk 100 =
oholische Getranke

(mind. 5 versch. Getranke gekauft/verbraucht) 252 I I I 13 %



SuBigkeiten — Kauf / Verbrauch letzte 14 Tage

Affinitat Bevolkerungsanteile

e . ile in 9
Gesamt = Index 100 bzw. Leseranteile %

Tafelschokolad 100 16 %
aleischokolade iVall UMM Stadtillustrierte 28 %
Schokoladenriegel wie 100 13 %
Bounty, Mars, Nuts 160 20 %
Miisliriegel wie 100 7%
Balisto, Corny 192 14 %
Pral 100 4 %
ralinen o 9%
Salzizes Knabb bick 100 13 %
alziges Knabbergebac = _
Kekse und siiBes 100 12 %
Knabbergebéack 156 18 %
Bonbons, Fruchtgummi, 100 12 %
Lakritze 136 16 %




Tiefkiihlkost und Fertiggerichte — Kauf/Verh. letzte 14 Tage

Affinitat Bevoblkerungsanteile

—_— zw. L ranteile in %
Gesamt = Index 100 b eseral o

Gemiise 100 12 %

aus der Tiefkiihitheke 1l'ydl UMM Stadtillustrierte 17 %
Fertiggerichte 100 8 %

aus der Tiefkiihltheke 178 14 %
Fisch 100 9 %

aus der Tiefkiihitheke 165 14 %
Gefliigel 100 7%

aus der Tiefkiihltheke 139 10 %

Speiseeis 100 7%

aus der Tiefkiihltheke 178 12 %

Andere nicht tiefgekiihlte 100 4 %

Fertiggerichte 184 7 %

Kernzielgruppe Tiefkiihlkost 100 6 %

mind. 3 von 5 Tiefkiihlprodukten

gekauft / verbraucht 152 9%



