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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi                    I
Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

1 UMM Stadtillustrierte

Kölner Illustrierte

 Köln
erscheint monatlich

Copypreis 1,00 €

verbr. Aufl. 18.302

verk. Aufl. 18.034

Live!

 Köln
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 43.493

journal Frankfurt

 Frankfurt
erscheint 14-täglich

Copypreis 1,80 €

verbr. Aufl. 25.456

verk. Aufl. 25.267

Frankfurt Pur

 Frankfurt
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 30.335

[030]

 Berlin
erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 51.806

zitty

 Berlin
erscheint 14-täglich

Copypreis 3,50 €

verbr. Aufl. 33.271

verk. Aufl. 32.702

tip

 Berlin
erscheint 14-täglich

Copypreis 3,40 €

verbr. Aufl. 37.342

verk. Aufl. 36.195

SZENE Hamburg

 Hamburg
erscheint monatlich

Copypreis 3,00 €

verbr. Aufl. 13.357

verk. Aufl. 12.969

hamburg:pur

 Hamburg
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 42.602

In münchen

 München
erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 84.267

1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)
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2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)

kreuzer

 Leipzig
erscheint monatlich

Copypreis 2,50 €

verbr. Aufl. 10.236

verk. Aufl. 9.354

Dresdner

 Dresden
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 34.120

plärrer

 Nürnberg
erscheint monatlich

Copypreis 2,00 €

verbr. Aufl. 6.430

verk. Aufl. 5.512

Schädelspalter

 Hannover
erscheint monatlich

Copypreis 2,00 €

verbr. Aufl. 6.906

verk. Aufl. 4.752

Bremer

 Bremen
erscheint monatlich

Copypreis 1,50 €

verbr. Aufl. 15.086

verk. Aufl. 14.646

Trailer

 Ruhr
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 34.888

biograph

 Düsseldorf
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 32.880

meier

 Mannheim
erscheint monatlich

Copypreis 2,50 €

verbr. Aufl. 17.100

verk. Aufl. 16.925

Lift

 Stuttgart
erscheint monatlich

Copypreis 2,20 €

verbr. Aufl. 15.255

verk. Aufl. 14.672

UMM Stadtillustrierte



Die Reichweite in der Gesamtbevölkerung ab 14 Jahre bei 1, 3, 6, 9 und 12 Einschaltungen absolut

UMM Stadtillustrierte

Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

3 Quelle: AWA 2011

  1 Ausgabe (LpA)

  3 Ausgaben

  6 Ausgaben

  9 Ausgaben

12 Ausgaben

Weitester Leserkreis

Index Gesamtleser absolut

1.173.000

2.151.000

2.868.000

3.241.000

3.461.000

3.934.000

100

183

245

276

295

335



UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Bevölkerungs- / Leseranteile in % und Affinitäten

4 Quelle: AWA 2011

Das Städteprofil der UMM Stadtillustrierten

Großstädte über

500.000 Einwohner

Millionenstädte (BIK)

Ballungsräume (BIK)

Großstädte über 

100.000 Einwohner

UMM Stadtillustrierte

31 %

66 %

16 %

57 %

10 %

36 %

28 %

77 %

100

211

100

351

100

366

100

278

Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100



35 %

51 %

55 %

75 %

36 %

42 %

29 %

34 %

25 %

44 %

22 %

33 %

5 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Das Leserprofil der UMM Stadtillustrierten

100

146

100

137

100

117

100

118

100

176

100

145

Abitur / Studium

Alter bis 39 Jahre
Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100

UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Bevölkerungs- / Leseranteile in % und Affinitäten

Alter bis 49 Jahre

Alter bis 49 Jahre mit

Haushaltsnettoeinkommen

2.000 ¤ und mehr

Alter bis 49 Jahre mit

Haushaltsnettoeinkommen

2.500 ¤ und mehr

überdurchschnittl. gesellschaftl.-

wirtschaftlicher Status
höheres Bildungs-, Beruf- und 

Einkommensniveau (1-2 von Skala 1-7)
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6 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Interesse an Geld- und Kapitalanlagen

Interesse an Geld- und

Kapitalanlagen insgesamt

Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungsanteile

bzw. Leseranteile in %
Affinität

Gesamt = Index 100

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevölkerung  –  Alter bis 49 Jahre, mindestens mittlere Schulbildung

Interesse an Aktien und

Investmentfonds insgesamt

Einstellung:

Sicherheit ist wichtiger

Kernzielgruppe Geldanlagen
mind. 2 von 7 Bedingungen

24 %

32 %

10 %

18 %

2 %

5 %

18 %

24 %

6 %

9 %

6 %

10 %

100

135

100

172

100

189

100

137

100

170

100

166

Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte

Vermögenssituation wird sich

mittelfristig erheblich verbessern

Ganz besonderes Interesse an

Aktien und Investmentfonds



7 UMM Stadtillustrierte

Besitz von Geld- und Kapitalanlagen

Aktien
Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungsanteile

bzw. Leseranteile in %
Affinität

Gesamt = Index 100

Festverzinsliche Wertpapiere

Immobilienzertifikate,

Immobilienfonds

Festgeld

Goldbarren, Goldmünzen

5 %

9 %

2 %

4 %

4 %

7 %

7 %

11 %

4 %

5 %

1 %

4 %

100

179

100

155

100

164

100

153

100

140

100

282

Gesamtbevölkerung

Sparbriefe

Besitz von Geldanlagen

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevölkerung  –  Alter bis 49 Jahre, mindestens mittlere Schulbildung

UMM Stadtillustrierte

Quelle: AWA 2011



8 UMM Stadtillustrierte

Planung von Geld- und Kapitalanlagen

Aktien, Aktienfonds
Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungsanteile

bzw. Leseranteile in %
Affinität

Gesamt = Index 100

Sparvertrag

festverzinsliche Wertpapiere

Haus bauen oder kaufen

Bausparvertrag

2 %

4 %

3 %

7 %

1 %

2 %

2 %

3 %

2 %

3 %

2 %

6 %

100

181

100

234

100

180

100

153

100

214

100

262

Gesamtbevölkerung

Eigentumswohnung

Planung nächste 1-2 Jahre

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevölkerung  –  Alter bis 49 Jahre, mindestens mittlere Schulbildung

UMM Stadtillustrierte

Quelle: AWA 2011
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Versicherungen und private Altersvorsorge

Informationsinteresse

Versicherungen insgesamt

Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungsanteile

bzw. Leseranteile in %
Affinität

Gesamt = Index 100

Kapitallebensversicherung

ab 25.000 € - Besitz

Private Altersvorsorge

Interesse insgesamt

Hohe Ausgabebereitschaft

für Altersvorsorge

Private Rentenversicherung

geplant

26 %

33 %

27 %

40 %

12 %

18 %

12 %

20 %

2 %

5 %

9 %

13 %

100

128

100

149

100

141

100

166

100

191

100

142

Gesamtbevölkerung

Private Rentenversicherung

Besitz

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevölkerung  –  Alter bis 49 Jahre, mindestens mittlere Schulbildung

UMM Stadtillustrierte

Quelle: AWA 2011



10 UMM Stadtillustrierte

Private Kranken- und Pflegeversicherungen

Private Krankenversicherung
Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungsanteile

bzw. Leseranteile in %
Affinität

Gesamt = Index 100

Private Krankenversicherung

Planung nächste 1-2 Jahre

Private Pflegeversicherung

Versicherung Berufs- und

Erwerbsunfähigkeit

Rechtsschutzversicherung

Planung nächste 1-2 Jahre

5 %

8 %

2 %

4 %

4 %

7 %

14 %

17 %

3 %

5 %

2 %

5 %

100

183

100

285

100

192

100

121

100

191

100

298

Gesamtbevölkerung

Versicherung Berufs- und

Erwerbsunfähigkeit

Planung nächste 1-2 Jahre

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevölkerung  –  Alter bis 49 Jahre, mindestens mittlere Schulbildung

UMM Stadtillustrierte

Quelle: AWA 2011



UMM Stadtillustrierte

Homebanking, Direktbanken und Kreditkarten

Internet: Online-Banking
Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungsanteile

bzw. Leseranteile in %
Affinität

Gesamt = Index 100

Kunde einer Direktbank

Direktbank kommt in Frage

Kreditkarte

Besitz

17 %

34 %

6 %

16 %

6 %

12 %

16 %

31 %

2 %

5 %

100

193

100

245

100

199

100

193

100

270

Gesamtbevölkerung

Kreditkarte

Planung nächste 1-2 Jahre

11 Quelle: AWA 2011

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevölkerung  –  Alter bis 49 Jahre, mindestens mittlere Schulbildung

UMM Stadtillustrierte


