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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1 Ausgabe (LpA) 100 1.173.000

3 Ausgaben 183 2.151.000

6 Ausgaben 245 2.868.000

3.241.000

9 Ausgaben 276

12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000




Das Stadteprofil der UMM Stadtillustrierten

Affinitat Bevélkerungs-/Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

GroBstadte tber 100 31 %

100.000 Einwohner 211 IR 66 %

GrofBstadte tiber 100 16 %

500.000 Einwohner 351 57 %
100 10 %

Millionenstadte (BIK)
366 36 %
100 28 %

Ballungsraume (BIK)
278 77 %




Das Leserprofil der UMM Stadtillustrierten

Affinitat Bevélkerungs-/Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
100 35 %
Alter bis 39 Jahre
146 RIS EL IS G 51 %
100 55 %
Alter bis 49 Jahre
137 75 %
Alter bis 49 Jahre mit 100 36 %
Haushaltsnettoeinkommen .
2.000 € und mehr 117 42 %
Alter bis 49 Jahre mit 100 29 9%
Haushaltsnettoeinkommen
2.500 € und mehr 118 34 %
100 25 %
Abitur / Studium
176 44 %
uberdurchschnittl. gesellschatftl.- .
wirtschaftlicher Status 100 22 %
héheres Bildungs-, Beruf- und 145 33 9%

Einkommensniveau (1-2 von Skala 1-7)



Kapitalmarkt-Zielgruppen his 49 Jahre

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevolkerung - Bevoélkerungs- bzw. Leseranteile in %
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UMM Stadtillustrierte



Interesse an Geld- und Kapitalanlagen

Affinitat Bevolkerungsanteile

- H H 0O,
Gesamt = Index 100 bzw. Leseranteile in %

Interesse an Geld- und 100 24 %
Kapitalanlagen insgesamt 1Kl UMM Stadtillustrierte 329
Interesse an Aktien und 100 10 %

Investmentfonds insgesamt 172 18 %

Ganz besonderes Interesse an 100 2%

Aktien und Investmentfonds 189 59%

Einstellung: 100 18 %

Sicherheit ist wichtiger 137 24 %
Vermdgenssituation wird sich 100 6 %

mittelfristig erheblich verbessern 170 9%

Kernzielgruppe Geldanlagen 100 6 %

mind. 2 von 7 Bedingungen 166 10 %




Besitz von Geld- und Kapitalaniagen

Affinitat Bevélkerungsanteile
Besitz von Geldanlagen T — T bzw. Leseranteile in %
100 5%
Aktien
iVl UMM Stadtillustrierte 9%
o ) 100 2%
Festverzinsliche Wertpapiere
155 4 %
Immobilienzertifikate, 100 4 %
Immobilienfonds 164 7 %
Festaeld 100 7%
estge
: 153 1%
) 100 4%
Sparbriefe
140 5%
100 1%
Goldbarren, Goldmiinzen
282 4 %




Planung von Geld- und Kapitalanlagen

Affinitat Bevolkerungsanteile

Planung nachste 1-2 Jahre bzw. Leseranteile in %

Gesamt = Index 100

100 2%
Aktien, Aktienfonds
i3 UMM Stadtillustrierte 4 %
100 3%
Sparvertrag
234 7 %
o _ 100 1%
festverzinsliche Wertpapiere
180 2%
100 2%
Haus bauen oder kaufen
153 3%
_ 100 2%
Eigentumswohnung
214 3%
5 100 2%
ausparvertra
P g 262 6 %




Versicherungen und private Altersvorsorge

Affinitat Bevolkerungsanteile

——— zw. L ranteile in %
Gesamt = Index 100 b esera o

Informationsinteresse 100 26 %

Versicherungen insgesamt iPI UMM Stadtillustrierte 339
Private Altersvorsorge 100 27 %

Interesse insgesamt 149 40 %
Hohe Ausgabebereitschaft 100 12 %

fiir Altersvorsorge 141 18 %

Private Rentenversicherung 100 12 %

Besitz 166 20 %

Private Rentenversicherung 100 2%

geplant 191 5%

Kapitallebensversicherung 100 9 %

ab 25.000 € - Besitz 142 13 %




Private Kranken- und Pflegeversicherungen

Affinitat Bevolkerungsanteile

—_— L ile in 9
Gesamt = Index 100 bzw. Leseranteile in %

100 5%
Private Krankenversicherung
183 WL ESEL TG G 8 %
Private Krankenversicherung 100 2%
Planung néchste 1-2 Jahre 285 4 %
100 4%
Private Pflegeversicherung
192 7 %
Versicherung Berufs- und 100 14 %
Erwerbsunfahigkeit 121 17 %
Versicherung Berufs- und 100 39
Erwerbsunfahigkeit o
Planung néchste 1-2 Jahre 191 5%
Rechtsschutzversicherung 100 2%
Planung nachste 1-2 Jahre 208 5%



Homebanking, Direktbanken und Kreditkarten

Affinitat Bevolkerungsanteile

- H H 0O,
Gesamt = Index 100 bzw. Leseranteile in %

100 17 %
Internet: Online-Banking
XM UMM Stadtillustrierte 34 %
100 6 %
Kunde einer Direktbank
e 16 %
100 6 %
Direktbank kommt in Frage
199 12%
Kreditkarte 100 16 %
Besitz 193 31%
Kreditkarte 100 2%
Planung nachste 1-2 Jahre 270 59



