Reichweiten-Highlights

der UMM Stadtillustrierten in den Metropolen und GroBstadten uber 500.000 Einwohner

Basisdaten der UMM Stadtillustrierten

Die Einzeltitel der UMM Stadtillustrierten

Die Gesamtreichweiten der UMM Stadtillustrierten
Das Stadteprofil der UMM Stadtillustrierten

Consumer-Zielgruppen bis 49 Jahre
Status, Bildung und Einkommen
Kaufertypologien und Konsumstile

Kaufplane nachste 1 - 2 Jahre

Geld- und Kapitalanlagen

Lebensstile und Kulturaktivitaten
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Kino, Theater, Oper und Konzerte

Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte
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tip

erscheint 14-taglich
Copypreis  3,40€
verbr. Aufl. 37.342
verk. Aufl.  36.195

zitty

erscheint 14-téglich
Copypreis 3,50 €
verbr. Aufl. 33.271
verk. Aufl.  32.702

[030

erscheint 14-téglich
kostenlos
verbr. Aufl. 51.806

In miinchen

erscheint 14-téglich
kostenlos
verbr. Aufl. 84.267

Kolner lllustrierte

erscheint monatlich
Copypreis 1,00€
verbr. Aufl. 18.302
verk. Aufl.  18.034

Live!

erscheint monatlich
kostenlos
verbr. Aufl. 43.493

Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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SZENE Hamburg

erscheint monatlich
Copypreis  3,00€
verbr. Aufl. 13.357
verk. Aufl. 12.969
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journal Frankfurt

erscheint 14-téglich
Copypreis 1,80€
verbr. Aufl. 25.456
verk. Aufl.  25.267

hamburg:pur

erscheint monatlich
kostenlos
verbr. Aufl. 42.602
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Frankfurt Pur
erscheint monatlich

kostenlos
verbr. Aufl. 30.335



Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi

Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

Lift

erscheint monatlich

biograph

Diisseldorf

erscheint monatlich
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Bremer

erscheint monatlich

Schadelspalter

erscheint monatlich

kreuzerd$ o

Leipzig, Subjektiv. Selektiv. Wy
ey

kreuzer

erscheint monatlich

Copypreis 2,00 €
verbr. Aufl.  6.906
verk. Aufl. 4.752

Copypreis 2,50 €
verbr. Aufl.  10.236
verk. Aufl.  9.354

Copypreis 1,50€
verbr. Aufl.  15.086
verk. Aufl.  14.646

Copypreis 2,20 € kostenlos

verbr. Aufl. 15.255
verk. Aufl. 14.672

verbr. Aufl. 32.880

plarrer

DAS STADTMAGAZI
BLAUE N_AC!'IT

*

o BANES

FIGUREN
THEATER
FESTIVAL

plarrer Dresdner meier Trailer

erscheint monatlich

erscheint monatlich erscheint monatlich

Copypreis 2,50 € kostenlos

erscheint monatlich
Copypreis 2,00 € kostenlos

verbr. Aufl. 17.100
verk. Aufl.  16.925

verbr. Aufl.  6.430 verbr. Aufl. 34.120 verbr. Aufl. 34.888

verk. Aufl.  5.512

UMM Stadtillustrierte

2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)




Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1 Ausgabe (LpA) 100 1.173.000

3 Ausgaben 183 2.151.000

6 Ausgaben 245 2.868.000

3.241.000

9 Ausgaben 276

12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000




Das Stadteprofil der UMM Stadtillustrierten

Affinitat Bevélkerungs-/Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

GroBstadte uber 100 31 %

100.000 Einwohner PARB UMM Stadtillustrierte 66 %

GroBstadte tber Lk e

500.000 Einwohner 351 57 %
100 10 %

Millionenstadte (BIK)
366 36 %
100 28 %

Ballungsraume (BIK)
278 77 %




Consumer-Zielgruppen bis 49 Jahre

Reichweiten der UMM Stadtillustrierten in GroBstadten (pol.) iber 500.000 Einwohner

Reichweiten bei 1, 3 bzw. 6 Einschaltungen
Status, Bildung und Einkommen

Kaufertypologien und Konsumstile

Kaufplane nachste 1 - 2 Jahren

Geld- und Kapitalanlagen

Lebensstile und Kulturaktivitiaten

Kino, Theater, Oper und Konzerte 10

UMM Stadtillustrierte



Soziale Schicht: gehobener

Mittelstand bzw. obere Schichten
Potential: 1.812.000 Personen

uberdurchschnittlicher gesellsch.-

wirtschaftlicher Status
héheres Bildungs-, Berufs- und
Einkommensniveau (1-2 von Skala 1-7)
Potential: 1.739.000 Personen

Abitur / Studium
Potential: 2.609.000 Personen

Abitur / Studium und
Haushaltsnettoeinkommen

von 2.000 € und mehr
Potential: 1.821.000 Personen

Status, Bildung und Einkommen

Frequenz Reichweite in %

1x 7,5 %

3 X 13,2 %

6 x 17,3 %

1x

71 %

3x 13,1 %

6 x 17,5 %

1x 9,0 %

3 x 16,3 %

6 x 21,3 %

1x 7,6 %

3 x 14,4 %

6 x 19,2 %




Kaufertypologien und Kosumstile

Ultra Consumers
intensive, spontane, extro-
vertierte Konsumenten
Potential: 894.000 Personen

TAPs 2011 - Technik-Fans

Technisch Fortschrittliche
mindestens 4 von 8 Bedingungen
Potential: 809.000 Personen

ModebewuBte

mache neue Mode gleich mit
Potential: 950.000 Personen

Trendsetter
Leute mit Spiirsinn fir Neues
Potential: 882.000 Personen

Frequenz Reichweite in %

1x 9,4 %

3 X 16,2 %

6 x 20,9 %

1x 10,6 %
3Xx 17,8 %

6 x 23,0 %

1x 11,7 %
3 X 18,9 %
1x 11,5 %
3 X 19,3 %

6 X 24,8 %




Kaufplane nachste 1 his 2 Jahre

neuer Pkw
Potential: 620.000 Personen

PC / Notebook / Tablet
Potential: 863.000 Personen

Smartphone
Potential: 912.000 Personen

Digitalkamera
Potential: 500.000 Personen

Frequenz Reichweite in %

1Xx 9,8 %
3x 16,7 %
6 x 22,1 %

1x 13,5 %

3x 20,6 %
1x 14,6 %

3 x 21,7 %
1x 12,4 %

3x 21,5 %

6 x 28,4 %




Geld- und Kapitalanlagen

Frequenz Reichweite in %

Kernzielgruppe Geldanlagen 1x 8.4 %
mindestens 2 von 7 Geldanlagen ’
Potential: 657.000 Personen 3x 15.0 %

)
Sparvertrag bei einer Bank 1 x 13,3 %
Planung 1-2 Jahre
Potential: 313.000 Personen 3x 21.9 %

)
Private Rentenversicherung 1x 11,6 %
Planung 1-2 Jahre
Potential: 321.000 Personen 3x 18.8 %
)
Private Krankenversicherung 1x 16.2 %
Planung 1-2 Jahre ’
Potential: 230.000 Personen 3x 24.9 %
)



Lehensstile und Kulturaktivitaten

Reichweite der UMM in GroBstadten iiber 500.000 Einwohner - Alter bis 49 Jahre mit mindestens mittlerer Schule

Frequenz Reichweite in %

Mobile Kosmopoliten
reisefreudig, weltoffen,
aufgeschlossen und standig
auf der Suche nach Neuem
Potential: 1.334.000 Personen
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9,1 %

17,4 %
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23,3 %

Sehr Aktive 1x 10,8 %
Kontakt-, Lebens- und Konsumfreude,
offen fiir Neues, vielseitige Interessen
Potential: 2.486.000 Personen

3 X 19,0 %

LOHAS - gruner Lifestyle 1x 13,6 %
okologischer, nachhaltiger und
Potential: 380.000 Personen 3x 24,0 %

6 x 30,0 %

Kulturaktive
mindestens 7 von 16 Kulturaktivitaten
Potential: 831.000 Personen
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18,1 %
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30,6 %
38,2 %
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9 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Kino, Theater, Oper und Konzerte

Frequenz Reichweite in %
Musﬂfv_eranstaltungen, Konzerte 1x 13,4 %
regelmaBige Besuche
Potential: 386.000 Personen 3x 23,8 %
o« [N co:
Kinobesuch 1x 15,5 %
einmal in der Woche bzw.
mehrmals im Monatl 3 x 24.6 %
Potential: 736.000 Personen 2
o« [N :o:

Theater, Oper, Schauspiel 1x 19,7 %

regelmaBige Besuche

Potential: 128.000 Personen 3x 32,1 %
Museen, Galerien, 1x 22,0 %

Kunstausstellungen

regelméBige Besuche 3x 35,0 %

Potential: 235.000 Personen

6 x 43,1 %



