Internet und Mobile

UMM Stadtillustrierte - Der Spiegel - Focus - Stern Leserschaftsprofile

Die Basisdaten der UMM und Leserstrukturvergleich

Die Einzeltitel der UMM Stadtillustrierten

Die Gesamtreichweiten der UMM Stadtillustrierten

Die Leserstruktur in den GroBstadten und Ballungsraumen
Die Leserstruktur nach Alter und Schulbildung

Die Leserstruktur nach Einkommen, Beruf und Status

Die jungen Computer- / Handy-Zielgruppen bis 49 Jahre
Computer-Besitz und Kaufpliane nachste 1-2 Jahre
Internet-Interesse, Nutzung und Online-Kaufer
Handy/Smartphone: Kaufplane nachste 1-2 Jahre
Internetzugang via Handy / Smartphone

Technik-Fans, Trendsetter und Ultra Consumers

Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi

Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen
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2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)




Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1.173.000

1 Ausgabe (LpA) 100

2.151.000

3 Ausgaben 183

6 Ausgaben 245 2.868.000
9 Ausgaben 276 3.241.000
12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000



Die Leserstruktur in den Grofistadten und Metropolen

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

GroBstadte (pol.) Gber 211 N 66 %
100.000 Einwohner

114 | Der Spiegel 36 %

99 | Focus 31 %

103 | Stern 32 %
GroBstadte (pol.) tiber 351 57 %
500.000 Einwohner

123 20 %

101 16 %

107 17 %
Ballungsraume (BIK) 278 77 %
Kernstadte mit Umland
mindestens 750.000 Einwohner 127 35 %

115 32 %

115 32 %




Die Leserstruktur nach Alter und Schulbildung

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
94 | Der Spiegel 51 %
94  Focus 51 %
96 @ Stern 52 %

A B A el 153 [ <o
mit mindestens mittlerer
Schulbildung 117 45 %
111 42 %
109 42 %
Alter bis 49 Jahre 205 34 %
mit Abitur / Studium
165 27 %
130 21 %

116 19 %




Die Leserstruktur nach Einkommen, Beruf und Status

Altersgruppen bis 49 Jahre mit hoherem Sozialstatus, Berufs- und Einkommensniveau - Leseranteile in %

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
Haushaltsnettoeinkommen
von 2.500 € und mehr 111 32 %
115 | Focus 33 %
111 | Stern 32 %
gehobener Mittelstand
und obere Schichten, 146 21 %
Alter bis 49 Jahre 136 20 %
124 18 %
Entscheider (Hauptverdiener), | 143 23 9
Alter bis 49 Jahre
Selbstandige, Freiberufler, 133 21 %
leitende Angestellte und Beamte
130 21 %
118 19 %

6 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Computer- / Handy-Zielgruppen his 49 Jahre

Computerbesitz und Kaufplane nachste 1-2 Jahre

Internet-Interesse, Nutzung und Online-Kaufer

Handy/Smartphone: Kaufplane nachste 1-2 Jahre
Internetzugang via Handy und Kaufplane o

Technik-Fans, Trendsetter und Ultra Consumers

UMM Stadtillustrierte
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Computer-Besitz und Kaufplan in den nachsten 1-2 Jahren

Altersgruppen bis 49 Jahre - Leseranteile in % und Affinitats-Index (Gesamtbevolkerung = Index 100)

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
Besitz: il UMM Stadtillustrierte 39 %

1 Computer im Haushalt

83 | Focus 22 %
90 | Stern 24 %

Besitz: me!1rere 137 339,
Computer im Haushalt

114 28 %
109 26 %
personlicher Kaufplan 225 18 %
nachste 1 - 2 Jahre
140 1%
130 10 %
121 10 %

7 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Internet-Interesse, Nutzungshaufigkeit und Online-Kaufer

Altersgruppen bis 49 Jahre - Leseranteile in % und Affinitats-Index (Gesamtbevolkerung = Index 100)

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
Nutzungshaufigkeit Internet Ll UMM Stadtillustrierte 69 %

taglich / mehrmals in der Woche

104 | Focus 46 %

104 | Stern 46 %
Online-Kéufer insgesamt 153 || 5 *

114 Sk

112 41 %

108 40 %

Internet, Online-Angebote 164 29 9%
ganz besonderes Interesse

112 19 %
103 18 %

8 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Handy/Smartphone: Kaufplane in den nachsten 1-2 Jahren

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

interesse: neue Telekommuni-
kationsgerate, z.B. Handy 95 Der Spiegel 15 %

103 | Focus 16 %

95 | Stern 15 %

Smartphone 249 19 %
Kaufplan nachste 1-2 Jahre

131 10 %

136 10 %

113 9 %

Gy 3 [ -
Kaufplan nachste 1-2 Jahre
99 11 %
101 11 %

105 12 %




Internetzugang via Handy / Smartphone und Kaufplane

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
Handy / Smartphone,
PC, Notebook etc. 103 | Der Spiegel 21 %
111 | Focus 22 %
102 | Stern 21 %

Handy / Smartphone
134 13 %
146 15 %
117 12 %
Internetzugang via 211 17 %
Handy / Smartphone
Anschaffungsabsicht 133 11 %
131 11 %
115 9 %




Technik-Fans, Trendsetter und Ultra Consumers

Technik-Fans (TAPs 2011)

Technisch Fortschrittliche
mindestens 4 von 18 Bedingungen

Trendsetter
Leute mit Spursinn fur Neues

Ultra Consumers
Intensive, spontane, extrovertierte
Kéufergruppen

Affinitat

Gesamt = Index 100

Leseranteile in %

7%
133 | Der Spiegel 12 9%
140 | Focus 13 %
120 | Stern 11 %

134

12 %

138

12 %

119

10 %

189

101

14 %
8 %

115

9 %

100

8 %



