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UMM Stadtillustrierte versus Großstädte / Metropolen bzw. Kleinstädte  –  Affinitätsindices
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi                    I
Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

1 UMM Stadtillustrierte

Kölner Illustrierte

 Köln
erscheint monatlich

Copypreis 1,00 €

verbr. Aufl. 18.302

verk. Aufl. 18.034

Live!

 Köln
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 43.493

journal Frankfurt

 Frankfurt
erscheint 14-täglich

Copypreis 1,80 €

verbr. Aufl. 25.456

verk. Aufl. 25.267

Frankfurt Pur

 Frankfurt
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 30.335

[030]

 Berlin
erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 51.806

zitty

 Berlin
erscheint 14-täglich

Copypreis 3,50 €

verbr. Aufl. 33.271

verk. Aufl. 32.702

tip

 Berlin
erscheint 14-täglich

Copypreis 3,40 €

verbr. Aufl. 37.342

verk. Aufl. 36.195

SZENE Hamburg

 Hamburg
erscheint monatlich

Copypreis 3,00 €

verbr. Aufl. 13.357

verk. Aufl. 12.969

hamburg:pur

 Hamburg
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 42.602

In münchen

 München
erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 84.267

1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)



Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi                   II
Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)

kreuzer

 Leipzig
erscheint monatlich

Copypreis 2,50 €

verbr. Aufl. 10.236

verk. Aufl. 9.354

Dresdner

 Dresden
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 34.120

plärrer

 Nürnberg
erscheint monatlich

Copypreis 2,00 €

verbr. Aufl. 6.430

verk. Aufl. 5.512

Schädelspalter

 Hannover
erscheint monatlich

Copypreis 2,00 €

verbr. Aufl. 6.906

verk. Aufl. 4.752

Bremer

 Bremen
erscheint monatlich

Copypreis 1,50 €

verbr. Aufl. 15.086

verk. Aufl. 14.646

Trailer

 Ruhr
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 34.888

biograph

 Düsseldorf
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 32.880

meier

 Mannheim
erscheint monatlich

Copypreis 2,50 €

verbr. Aufl. 17.100

verk. Aufl. 16.925

Lift

 Stuttgart
erscheint monatlich

Copypreis 2,20 €

verbr. Aufl. 15.255

verk. Aufl. 14.672

UMM Stadtillustrierte



Die Reichweite in der Gesamtbevölkerung ab 14 Jahre bei 1, 3, 6, 9 und 12 Einschaltungen absolut

UMM Stadtillustrierte

Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

3 Quelle: AWA 2011

  1 Ausgabe (LpA)

  3 Ausgaben

  6 Ausgaben

  9 Ausgaben

12 Ausgaben

Weitester Leserkreis

Index Gesamtleser absolut

1.173.000

2.151.000

2.868.000

3.241.000

3.461.000

3.934.000

100

183

245

276

295

335



UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Bevölkerungs- / Leseranteile in % und Affinitäten

4 Quelle: AWA 2011

Das Städteprofil der UMM Stadtillustrierten

Großstädte über

500.000 Einwohner

Millionenstädte (BIK)

Ballungsräume (BIK)

Großstädte über 

100.000 Einwohner

UMM Stadtillustrierte

31 %

66 %

16 %

57 %

10 %

36 %

28 %

77 %

100

211

100

351

100

366

100

278

Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100



35 %

51 %

55 %

75 %

36 %

42 %

29 %

34 %

25 %

44 %

22 %

33 %

5 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Das Leserprofil der UMM Stadtillustrierten

100

146

100

137

100

117

100

118

100

176

100

145

Abitur / Studium

Alter bis 39 Jahre
Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100

UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Bevölkerungs- / Leseranteile in % und Affinitäten

Alter bis 49 Jahre

Alter bis 49 Jahre mit

Haushaltsnettoeinkommen

2.000 ¤ und mehr

Alter bis 49 Jahre mit

Haushaltsnettoeinkommen

2.500 ¤ und mehr

überdurchschnittl. gesellschaftl.-

wirtschaftlicher Status
höheres Bildungs-, Beruf- und 

Einkommensniveau (1-2 von Skala 1-7)



UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Städte und Stadtregionen unter 100.000 Einwohner
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UMM Stadtillustrierte



6 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Käufertypologien und Käuferprofile

TAPs 2011
technisch Fortschrittliche, Technik-Fans

(mindestens 4 von 18 Bedingungen)

Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

92

90

94

100

84

92

111

117

129

102

141

116

185

183

189

190

210

211

Ultra Consumers
intensive, spontane, extrovertierte

Konsumenten

Trendsetter
Leute mit Spürsinn für Neues

Modebewusste
mache neue Mode gleich mit

Designorientierte
bevorzugter Kauf von Produkten

mit modernem Design

UMM Stadtillustrierte

AffinitätsindexGesamt 14-49 = Index 100

UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Kleinstädte (BIK)  –  Affinitätsindex (Gesamt bis 49 Jahre = Index 100)

über 500.000 Einwohner

unter 100.000 Einwohner

sehr Aktive
Kontakt-, Lebens- und Konsumfreude,

offen für Neues, vielseitige Interessen



7 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Kaufverhalten und Konsumstile

Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

91

90

81

89

90

78

121

120

120

134

118

137

170

174

181

253

191

248

Affinitätsindex

UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Kleinstädte (BIK)  –  Affinitätsindex (Gesamt bis 49 Jahre = Index 100)

über 500.000 Einwohner

unter 100.000 Einwohner

Mode, Modetrends:

ganz besonders interessiert

kaufe häufiger in guten Fein-

kostgeschäften und Weinläden

gebe gern für ein gutes Menü

50 Euro und mehr aus

kaufe gern Produkte von

einer exklusiven Firma

Zur Zeit leiste ich mir einiges,

schaue nicht so aufs Geld

Modernes Design:

ganz besonders interessiert

UMM Stadtillustrierte

Gesamt 14-49 = Index 100



8 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Kaufpläne in den nächsten 1-2 Jahren  –  I

Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

98

98

91

87

91

90

78

76

131

146

132

145

130

139

225

249

227

245

Affinitätsindex

UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Kleinstädte (BIK)  –  Affinitätsindex (Gesamt bis 49 Jahre = Index 100)

über 500.000 Einwohner

unter 100.000 Einwohner

Pkw

PC / Notebook / Tablet

Digitalkamera

Smartphone

Pkw ohne Markenpräferenz

Blu-Ray-Player

UMM Stadtillustrierte

Gesamt 14-49 = Index 100



9 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Kaufpläne in den nächsten 1-2 Jahren  –  II

UMM Ballungsraum-Kombi

82

84

92

83

63

73

100

119

108

117

161

156

177

194

192

184

196

220

Affinitätsindex

UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Kleinstädte (BIK)  –  Affinitätsindex (Gesamt bis 49 Jahre = Index 100)

über 500.000 Einwohner

unter 100.000 Einwohner

schicke Accessoires
Gürtel, Taschen etc.

MP3-Player

Luxusarmbanduhr
ab 500 ¤

wertvolles Geschirr

und Besteck

exklusive Brille

elektr. Espressomaschine

291

UMM Stadtillustrierte

Gesamt 14-49 = Index 100



10 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

UMM Ballungsraum-Kombi

97

101

92

90

90

88

99

89

109

97

113

109

138

141

153

157

167

168

Affinitätsindex

UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Kleinstädte (BIK)  –  Affinitätsindex (Gesamt bis 49 Jahre = Index 100)

über 500.000 Einwohner

unter 100.000 Einwohner

Reisen

Gesundheit / Wellness

Ausgehen

Gute Ernährung, gutes Essen

Sport

Kleidung

Hohe Ausgabenbereitschaft

UMM Stadtillustrierte

Gesamt 14-49 = Index 100



11 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

90

81

86

63

61

78

117

125

139

98

188

167

223

261

321

365

400

380

Affinitätsindex

UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Kleinstädte (BIK)  –  Affinitätsindex (Gesamt bis 49 Jahre = Index 100)

Kulturelle Freizeitaktivitäten

Kinobesuche
wöchentlich / mehrmals im Monat

Museen, Galerien,

Kunstaustellungen
regelmäßige Besuche

Theater, Oper, Schauspiel
regelmäßige Besuche

Kulturaktive
mindestens 7 von 16

Kulturaktivitäten

Bücher lesen
regelmäßig / täglich

Konzerte und

Musikveranstaltungen
regelmäßige Besuche

485

UMM Stadtillustrierte

Gesamt 14-49 = Index 100

457

über 500.000 Einwohner

unter 100.000 Einw.


