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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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2 1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)




Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1.173.000

1 Ausgabe (LpA) 100

2.151.000

3 Ausgaben 183

6 Ausgaben 245 2.868.000
9 Ausgaben 276 3.241.000
12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000



Das Stadteprofil der UMM Stadtillustrierten

Affinitat Bevélkerungs-/Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

GroBstadte Uber 100 31 %

100.000 Einwohner 211 I T 66 %

GroBstadte tber e e

500.000 Einwohner 351 57 %
100 10 %

Millionenstadte (BIK)
366 36 %
100 28 %

Ballungsraume (BIK)
278 77 %




Das Leserprofil der UMM Stadtillustrierten

Affinitat Bevélkerungs-/Leseranteile in %
Gesamt = Index 100
100 35 %
Alter bis 39 Jahre
146 R ESEL TR GE G 51 %
100 55 %
Alter bis 49 Jahre
137 75 %
Alter bis 49 Jahre mit 100 36 %
Haushaltsnettoeinkommen .
2.000 € und mehr 117 42 %
Alter bis 49 Jahrg mit 100 29 9,
Haushaltsnettoeinkommen
2.500 € und mehr 118 34 %
100 25 %
Abitur / Studium
176 44 %
uberdurchschnittl. gesellschaftl.- .
wirtschaftlicher Status 100 22 %
héheres Bildungs-, Beruf- und 145 33 %

Einkommensniveau (1-2 von Skala 1-7)



Junge Consumer-Zielgruppen bis 49 Jahre

UMM-Leserschaft versus Metropolen (pol.) bzw. Stadte und Stadtregionen unter 100.000 Einwohner

Kaufertypologien und Kauferprofile 6

11

Kulturelle Freizeitaktivitaten

UMM Stadtillustrierte



Kaufertypologien und Kauferprofile

Gesamt 14-49 = Index 100 Affinitatsindex

unter 100.000 Einwohner ‘ 92
tiber 500.000 Einwohner 111
UMM Stadtillustrierte 185

Trendsetter
Leute mit Spursinn fur Neues

Designorientierte 90
bevorzugter Kauf von Produkten 117
mit modernem Design 183

Ultra Consumers 94
intensive, spontane, extrovertierte 129
Konsumenten 189

TAPs 2011 100
technisch Fortschrittliche, Technik-Fans 102
(mindestens 4 von 18 Bedingungen)

190

Modebewusste 141

mache neue Mode gleich mit
sehr Aktive | o2

Kontakt-, Lebens- und Konsumfreude, 116
offen fur Neues, vielseitige Interessen 211

210




Kaufverhalten und Konsumstile

unter 100.000 Einwohner ‘

Zur Zeit leiste ich mir einiges,

. tiber 500.000 Einwohner
schaue nicht so aufs Geld

UMM Stadtillustrierte

Mode, Modetrends: ‘
ganz besonders interessiert

kaufe gern Produkte von
einer exklusiven Firma

Modernes Design:
ganz besonders interessiert

Gesamt 14-49 = Index 100 Affinitatsindex

91

121

170

90

120

174
81
120
181
89
134
253
| slo
118

gebe gern fiir ein gutes Menii
50 Euro und mehr aus

191

kaufe haufiger in guten Fein- ‘
kostgeschaften und Weinladen

137
248



Kaufplane in den nachsten 1-2 Jahren

Pkw

Pkw ohne Markenpraferenz

PC / Notebook / Tablet

Smartphone

Blu-Ray-Player

Digitalkamera

Gesamt 14-49 = Index 100 Affinitatsindex

unter 100.000 Einwohner ‘ 98

tiber 500.000 Einwohner 78

UMM Stadtillustrierte 130
98

91
131
225
| 84
146
249
| £1
132
227
| alo
145

245



Kaufplane in den nachsten 1-2 Jahren - Il

wertvolles Geschirr
und Besteck

elektr. Espressomaschine

MP3-Player

schicke Accessoires
Gurtel, Taschen etc.

Luxusarmbanduhr
ab 500 €

exklusive Brille

Gesamt 14-49 = Index 100 Affinitatsindex
unter 100.000 Einwohner ‘ 82
tiber 500.000 Einwohner 100
UMM Stadtillustrierte 177
. 84
119
194
92
108
192
. 83
117
184
. 63
161
196
. 73 |
156

Il 201



Hohe Ausgabenbereitschaft

Gute Ernahrung, gutes Essen

Gesundheit / Wellness

Kleidung

Sport

Ausgehen

Reisen

Gesamt 14-49 = Index 100 Affinitatsindex
unter 100.000 Einwohner ‘ 97
tiber 500.000 Einwohner 99
UMM Stadtillustrierte 138
|
| 101
89
141
92
109
153
90
97
157
. 90
113
167
88 |
109

168



Kulturelle Freizeitaktivitaten

Bilicher lesen
regelmaBig / taglich

Konzerte und

Musikveranstaltungen
regelmaBige Besuche

Kinobesuche
wochentlich / mehrmals im Monat

Theater, Oper, Schauspiel
regelméBige Besuche

Museen, Galerien,

Kunstaustellungen
regelméaBige Besuche

Kulturaktive
mindestens 7 von 16
Kulturaktivitaten

Gesamt 14-49 = Index 100

unter 100.000 Einw. | 90
tiber 500.000 Einwohne 117
UMM Stadtillustrierte 223

Affinitatsindex

125

261

139
321

63‘

98
365
*III 485
_III 457




