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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1 Ausgabe (LpA) 100 1.173.000

3 Ausgaben 183 2.151.000

6 Ausgaben 245 2.868.000

3.241.000

9 Ausgaben 276

12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000




Die Leserstruktur in den Grofistadten und Metropolen

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

GrapsiAdiz (ol ber 66 %

100.000 Einwohner

' 129 | Die Zeit | 40%

‘ 127 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ 39 %

' 104 | GEO | 32%

‘ 114 ‘ Der Spiegel ‘ 36 %
Grotsticte Gol) iber | 351 | -
500.000 Einwohner

139 | | 22%

130 C21%

113  18%

123 . 20%
Ballungsraume (BIK) 278 77 %
Kernstadte mit Umland
mindestens 750.000 Einwohner ‘ 134 ‘ ‘ 37 %

134  37%

123 |  34%

127 . 35%




Die Leserstruktur nach Alter, Bildung und Einkommen

Altersgruppen bis 49 Jahre mit mind. mittlerer Schulbildung bzw. Abitur / Studium und Einkommen uber 2.000 €

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

Alter bis 49 Jahre 0%
mit mindestens mittlerer o
Schulbildung 45 %

‘ 116 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ 44 %

116 | GEO 44 %

‘ 117 ‘ Der Spiegel ‘ 45 %

Alter bis 49 Jahre 34 %

mit Abitur / Studium m 33 9,
‘ 189 ‘ ‘ 31%
157 | - 26%
165 C27%

Alter bis 49 Jahre 42 %

mit monatlichem o

Haushaltsnettoeinkommen 35 %

von 2.000 € und mehr 104 - 38%
106 - 38%
105 . 38%

5 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Die kulturinteressierten Zielgruppen

in den Altersgruppen 14 bis 49 Jahre bundesweit

Informationsinteresse Kinofilme und Kinobesuche

Bevorzugte TV-Sendungen: Magazine, Dokus, Kultur

Buicherleser, Bucherkaufer und Literaturinteresse 8
Kulturaktive und Kunst- und Kulturinteresse 9

Museen, Galerien, Theater, Oper und Konzerte 10

Rock- und Popfestivals, Vernissagen und Events 1

UMM Stadtillustrierte



Informationsinteresse Kinofilme und Kinobesuche

Affinitat Leseranteile in %

Gesamt = Index 100

Kinobesuche 243 38 %

ein- oder mehrmals

in der Woche / im Monat 118 [[DieZeit . 18%
‘ 118 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ 18 %
| 119 | GEO - 18%
‘ 116 ‘ Der Spiegel ‘ 18 %

mindestens 2-3 mal

im Monat 140 | 8%
134 | 8%
‘ 119 ‘ ‘ 7 %
118 7%
an Kinofimer 213 I -
ganz besonders .
interessiert ‘ 120 ‘ ‘ 16 %
100 | 4%
112 - 15%

109 |  15%




Bevorzugte TV-Sendungen: Dokus, Magazine, Kunst, Kultur

Altersgruppen bis 49 Jahre, die folgende Fernsehsendungen gerne bzw. sehr gerne sehen

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

Dokumentationen, 145 37 %

Magazine, Reportagen 25 9
‘ 93 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ 24 %
122 | GEO 3%
‘ 115 ‘ Der Spiegel ‘ 29 %

Kunst- und
Kultursendungen

31 %

23 %

[ 172 ]  20%
185 | C21%
166 | 19%

Politische Magazine 170 46 %

7 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Bucherleser, Bucherkaufer, hesonderes Literaturinteresse

Altersgruppen bis 49 Jahre, die regelmaBig Bucher kaufen und lesen bzw. sich besonders stark dafur interessieren

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

Slteiatal 61 %
i en letzten 12 Monaten 43 %
(]

‘ 122 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ a1 %
131 | GEO  44%
‘ 124 ‘ Der Spiegel ‘ 41 %

Bucher lssen regelmaig 56 %
ein-/mehrmals Woche / alle 14 Tage
a1%

131 | . 39%

140 | C 41%

129 - 38%
besonders starkes m 339

170 | 27%

169  27%

153 | . 25%
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Kulturaktive und Kunst- und Kulturinteresse

Altersgruppen bis 49 Jahre mit Informationsinteresse an Kunst und Kultur bzw. Kulturaktive (mind. 7 von 16 Aktivitaten)

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

=10 [T ] (i 49 %
ieressiert
33 %

‘ 151 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ 32 %
154 | GEO  32%
‘ 140 ‘ Der Spiegel ‘ 29 9,

besonders stark

interessiert 297 14 %
| 239 | 1%
216  10%
195 9%

E;I(::sl;z:stl;lson 16 Bedingungen 21 %
203 | 13%
242 1%
218 10%
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Museen, Galerien, Theater, Oper und Konzerte

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

Musikveranstaltungen UMM Stadtillustrierte 68 %

und Konzerte besuchen

' 108 |'Die Zeit | 42%

‘ 105 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ 40 %

114 | GEO  44%

' 112 | Der Spiegel . 43%
useen, Galerin un o1 %
besuchen ‘ 165 ‘ ‘ 36 %

153 | - 34%

161 | - 35%

148 ] o 32%
L U W 43 %
die Oper gehen

175 | | 33%

176 | - 33%

162 | 3%

152  29%




Nacht der Galerien u. Museen, Vernissagen, Rock- und Popfestivals

Altersgruppen bis 49 Jahre, die Nachte der Galerien und Museen, Vernissagen, Rock- und Popfestivals besuchen

Affinitat Leseranteile in %
Gesamt = Index 100

Nacht der Galerien 30 %
und Museen teilnehmen 19 %
(o]

‘ 169 ‘ Frankfurter Allgemeine ‘ 17 %
173 ceo 7%
‘ 161 ‘ Der Spiegel ‘ 16 %

Vernissagen und
Ausstellungseréffnungen
besuchen

Rock- und Popfestivals
besuchen
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