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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi
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Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

Index Gesamtleser absolut

1.173.000

1 Ausgabe (LpA) 100

2.151.000

3 Ausgaben 183

6 Ausgaben 245 2.868.000
9 Ausgaben 276 3.241.000
12 Ausgaben 295 3.461.000

Weitester Leserkreis 335 3.934.000



Die Leseranteile in den Grofistadten und Ballungsraumen

Die Leserstruktur in GroBstadten (pol.) Giber 500.000 Einwohner und Ballungsraumen (BIK)

Leser in Tsd. Leseranteile in %

UMM uiber 500.000 Einwohner

Stadtillustrierte Ballungsraume (BIK) 77 %

Prinz
69 %

Neon
35 %

Cinema

40 %

Men's Health

406 35 %

4 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Auto-Zielgruppen Alter 20 his 49 Jahre

Reichweiten bei 1, 3 und 6 Einschaltungen in GroBstadten uber 500.000 Einwohner

Reichweiten bei 1, 3 bzw. 6 Einschaltungen

Die jungen und kaufkraftigen Grof3stadt-Zielgruppen

Die jungen Zielgruppen mit PKW-Kaufplanen 1-2 Jahre

Die jungen Zielgruppen - ohne Markenpraferenz 7

UMM Stadtillustrierte



Die jungen und kaufkraftigen Grofistadt-Zielgruppen

Alter 20-49, mind. mittlere Schule, Haushaltsnettoeinkommen 2.000 € und mehr, in GroBstadten uber 500.000 Einwohner

Frequenz Potential: 2.791.000 Personen Reichweite in %

UMM
Stadtillustrierte

17,5 %

Prinz

9,6 %

Neon

6,3 %

Cinema

7,4 %

Men's Health

10,6 %

5 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Die jungen Zielgruppen mit Pkw-Kaufplanen 1-2 Jahre

Reichweiten (1/3/6x) in GroBstadten iiber 500.000 Einwohner - Alter 20 - 49 Jahre mit mindestens mittlerer Schule

Frequenz Potential: 560.000 Personen Reichweite in %
UMM
Stadtillustriert
adtliustrierte 22,2 %
Prinz
7,6 %
Neon 5,6 %
6,7 %
Cinema
13,4 %
Men's Health
13,9 %

6 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



Die jungen Zielgruppen — Pkw-Kaufplane ohne Markenpraferenz

Reichweiten (1/3/6x) in GroBstadten iiber 500.000 Einwohner - Alter 20 - 49 Jahre mit mindestens mittlerer Schule

Frequenz Potential: 348.000 Personen Reichweite in %
UMM
Stadtillustrierte 25.7 %
Prinz

9,5 %
Neon 51%
6,1 %
Cinema
10,4 %
Men's Health
15,2 %

7 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



UMM Stadtillustrierte — Pkw-Kaufpotentiale

Reichweiten bei 1, 3 und 6 Einschaltungen bundesweit, in Ballungsraumen bzw. in GroBstadten

Reichweiten bei 1, 3 bzw. 6 Einschaltungen

Kaufpotentiale nachste 1-2 Jahre - insgesamt

Kaufpotentiale nachste 1-2 Jahre - 20 bis 59 Jahre

Kaufpotentiale nachste 1-2 Jahre - 20 bis 49 Jahre 10

UMM Stadtillustrierte



UMM Stadtillustrierte — Kaufpotentiale insgesamt

Pkw-Kaufplane nachste 1-2 Jahre bundesweit, in Ballungsraumen bzw. in Gro3stadten uber 500.000 Einwohner

Reichweite in % Reichweite absolut

Pkw'KanRIéne 1,9 | 1 Einschaltung 167.000
bundesweit

3,5 314.000
Ballungsraume (BIK) 4.8 118.000

8,8 218.000

12,0 298.000

GroBstadte liber
500.000 Einwohner R UL

13,0 132.000

176.000

17,3

8 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



UMM Stadtillustrierte — Kaufpotentiale 20-59 Jahre

Pkw-Kaufplane nachste 1-2 Jahre bundesweit, in Ballungsraumen bzw. in Gro3stadten uber 500.000 Einwohner

Reichweite in % Reichweite absolut

Pkw'KanRIéne 2,0 1 Einschaltung 137.000
bundesweit

3,8 255.000
Ballungsraume (BIK) 5.1 97.000

9,6 181.000

13,1 248.000

GroBstadte liber
500.000 Einwohner L 66.000

13,9 113.000

150.000

18,4

9 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



UMM Stadtillustrierte — Kaufpotentiale 20-49 Jahre

Pkw-Kaufplane nachste 1-2 Jahre bundesweit, in Ballungsraumen bzw. in Gro3stadten uber 500.000 Einwohner

Reichweite in % Reichweite absolut
PkW'Kanr‘!léne 2,3 1 Einschaltung 123.000
bundesweit
4,3 226.000

Ballungsraume (BIK) 6.0 88.000

11,0 162.000

15,0 221.000
GroBstadte tiber
500.000 Einwohner <h 64.000

16,1 109.000

21,3 143.000

10 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte



