
Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

UMM Stadtillustrierte versus Gesamtbevölkerung  –  Leserstrukturen und Affinitäten
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Die Einzeltitel der UMM Ballungsraum-Kombi                    I
Verbreitungsgebiete, Erscheinungsweise, Copypreise, verkaufte bzw. verbreitete Auflagen

1 UMM Stadtillustrierte

Kölner Illustrierte

 Köln
erscheint monatlich

Copypreis 1,00 €

verbr. Aufl. 18.302

verk. Aufl. 18.034

Live!

 Köln
erscheint monatlich

kostenlos

verbr. Aufl. 43.493

journal Frankfurt

 Frankfurt
erscheint 14-täglich

Copypreis 1,80 €

verbr. Aufl. 25.456

verk. Aufl. 25.267

Frankfurt Pur

 Frankfurt
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verbr. Aufl. 30.335
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 Hamburg
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erscheint 14-täglich

kostenlos

verbr. Aufl. 84.267

1. Quartal 2011 (IVW): verbreitete Auflage insgesamt 554.424, verkaufte Auflage 191.028 (nur Kauftitel)
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UMM Stadtillustrierte



Die Reichweite in der Gesamtbevölkerung ab 14 Jahre bei 1, 3, 6, 9 und 12 Einschaltungen absolut

UMM Stadtillustrierte

Die Gesamtleserzahlen der UMM Stadtillustrierten

3 Quelle: AWA 2011

  1 Ausgabe (LpA)

  3 Ausgaben

  6 Ausgaben

  9 Ausgaben

12 Ausgaben

Weitester Leserkreis

Index Gesamtleser absolut

1.173.000

2.151.000

2.868.000

3.241.000

3.461.000

3.934.000

100

183

245

276

295

335



UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Bevölkerungs- / Leseranteile in % und Affinitäten

4 Quelle: AWA 2011

Das Städteprofil der UMM Stadtillustrierten

Großstädte über

500.000 Einwohner

Millionenstädte (BIK)

Ballungsräume (BIK)

Großstädte über 

100.000 Einwohner

UMM Stadtillustrierte

31 %

66 %

16 %

57 %

10 %

36 %

28 %

77 %

100

211

100

351

100

366

100

278

Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100



35 %

51 %

55 %

75 %

36 %

42 %

29 %

34 %

25 %

44 %

22 %

33 %

5 Quelle: AWA 2011 UMM Stadtillustrierte

Das Leserprofil der UMM Stadtillustrierten

100

146

100

137

100

117

100

118

100

176

100

145

Abitur / Studium

Alter bis 39 Jahre
Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100

UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Bevölkerungs- / Leseranteile in % und Affinitäten

Alter bis 49 Jahre

Alter bis 49 Jahre mit

Haushaltsnettoeinkommen

2.000 ¤ und mehr

Alter bis 49 Jahre mit

Haushaltsnettoeinkommen

2.500 ¤ und mehr

überdurchschnittl. gesellschaftl.-

wirtschaftlicher Status
höheres Bildungs-, Beruf- und 

Einkommensniveau (1-2 von Skala 1-7)



UMM-Leserschaft versus Gesamtbevölkerung  –  Bevölkerungs- bzw. Leseranteile in %

Das Reiseverhalten der jungen Zielgruppen

UMM Stadtillustrierte

Altersgruppe bis 49 Jahre

Längere Urlaubsreisen und Kurz- / Wochenendurlaub 6

Städtereisen, Mobile Kosmopoliten und Ausgabebereitschaft 7

Flugreisen und Bahnreisen 8
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Längere Urlaubsreisen und Kurz- / Wochenendurlaub

2 Kurzreisen und mehr

mindestens eine längere

Urlaubsreise in den

letzten 12 Monaten

Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100

UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Altersgruppe bis 49 Jahre

mehrere Urlaubsreisen

letzte 12 Monate

Auslandsreisen

letzte 12 Monate

Kurzreisen insgesamt

(maximal 1 Woche)

3 Kurzreisen und mehr

32 %

52 %

11 %

20 %

25 %

44 %

27 %

50 %

20 %

39 %

11 %

22 %

100

161

100

188

100

173

100

183

100

193

100

210

Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte
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Städtereisen, Mobile Kosmopoliten und Ausgabebereitschaft

hohe Ausgabebereitschaft

für Reiseaktivitäten

Städtereisen insgesamt
Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100

UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Altersgruppe bis 49 Jahre

Städtereisen ins Ausland

Städtereisen in Deutschland

Mobile Kosmopoliten
reisefreudig, weltoffen,

aufgeschlossen und ständig

auf der Suche nach Neuem

TV-Reisemagazine

sehe ich gern / sehr gern

13 %

30 %

4 %

12 %

10 %

20 %

9 %

20 %

24 %

40 %

28 %

50 %

100

233

100

280

100

205

100

235

100

168

100

180

Gesamtbev.

UMM Stadtillustrierte
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Flugreisen und Bahnreisen

längere Urlaubsreisen

mit der Bahn in den

letzten 12 Monaten

Flugreisen insgesamt
Gesamtbevölkerung

UMM Ballungsraum-Kombi

Bevölkerungs-/Leseranteile in %Affinität

Gesamt = Index 100

UMM-Leserschaft versus bundesweite Gesamtbevölkerung  –  Altersgruppe bis 49 Jahre

2 Flugreisen und mehr

3 Flugreisen und mehr

längere Bahnreisen

insgesamt in den

letzten 12 Monaten

17 %

37 %

16 %

35 %

5 %

16 %

14 %

32 %

3 %

8 %

100

210

100

218

100

303

100

229

100

239

Gesamtbevölkerung

UMM Stadtillustrierte


